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免责声明

通过参加包含本次演示的会面，或通过阅读演示材料，阁下同意受以下限制约束：

•本次演示所涉及的信息由中粮肉食控股有限公司（“公司”, 与其子公司合称“集团”）及/或其代表为集团在投资者会面中的演
示而准备。本次演示所含任何部分不得构成或作为任何合同、承诺或投资决定的基础或者依据。

•任何人均未对本材料所包含的任何信息或意见的公正性、准确性、完整性或正确性做出任何明示或者默示的陈述或保证，任何
人也不应依赖本材料所包含的任何信息。无论公司还是公司的任何子公司、分公司、关联公司、顾问或代表，均无须为由本次演
示或其内容引起的或其它与本次演示相关的任何损失承担义务或责任（不论基于疏忽或其他原因）。本演示材料所载的信息可能
会更新、完善、修改、验证和修正，且此信息可能会进行重大更改。

•本次演示基于现行有效的经济、法律、市场及其他条件。阁下应当理解，后续发展可能会影响本次演示中包含的信息，而公司、
公司的子公司、分公司、关联公司、顾问或代表均无义务对其予以更新、修订或确认。

•在本次演示中传达的信息包含一些具有或可能具有前瞻性的陈述。这些陈述通常包含“将要”、“可能”、 “期望”、“预
测”、“计划”和“预期”及类似含义的词汇。前瞻性陈述就其性质而言包含风险和不确定性，因为其涉及将在未来发生的事件
并依赖于未来发生的情况。可能另有一些重大风险尚未被公司认为构成重大风险，或公司及其顾问或代表尚未意识到该等风险。
针对这些不确定因素，任何人不应依赖这些前瞻性陈述。公司不承担任何更新前瞻性陈述或使其适应未来事件或发展的责任。

•本次演示及于此所载资料并不构成或组成任何对公司证券的出售要约或发行或对公司或归属于任何司法管辖区的任何子公司或
关联方的证券的购买或认购要约的招揽或邀请的一部分。本次演示及于此所载资料仅提供给阁下作为参考，不得作为阁下交易集
团证券的依据，且不得被全部或部分的以任何形式复制或以任何方式分发给其他任何人。特别是，在本次演示中出现的任何信息
或本次演示材料的任何副本均不能在美国、加拿大、澳大利亚、日本、香港或任何有相关禁止性规定的其他司法管辖区直接或间
接地复制或传播给任何人。任何对以上限制的违反都可能构成对美国或其他国家证券法律的违反。本演示材料及其所载的任何信
息不构成对任何的金钱、证券或其他对价的招揽，且任何基于本演示材料及其所载的任何信息而提供的金钱、证券或其他对价均
不会被公司接受。

•通过参加本次演示，阁下确认您将完全自行负责对集团市场地位以及市场的评估，并且阁下将自行进行分析并对集团业务的未
来表现形成自己的观点或看法。任何基于某拟议证券发售而购买证券的决定（如有）应当仅仅基于为该发售而准备的发售通函或
照顾说明书中的信息而做出。

•通过审阅本演示材料，阁下将被视为已表示并认同阁下及阁下代表的客户并无受到任何可适用法律、法规或规定限制参加本次
演示。
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2020年上半年主要运营指标
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主要运营指标 2020H1 2019H1 变动

商品大猪销售均价（人民币元/公斤） 32.63 12.42 162.6%

生猪出栏量（千头） 801 1451 -44.8%

生鲜猪肉销量（千吨） 51 86 -40.0%

生鲜猪肉业务中品牌收入（人民币百万元） 717 451 58.9%

生鲜猪肉业务中品牌收入占比（%） 40.7% 31.3% 9.4pct

品牌盒装猪肉销量（千盒） 15,654 13,201 18.6%

肉类进口销量（千吨） 175 59 194.1%



2020年上半年主要财务指标
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主要财务指标 2020H1 2019H1 变动

营业收入（人民币百万元） 9,168 4,403 108.2%

净利润（人民币百万元）（调整前） 1,384 -276 增1,660

其中：本公司拥有人应占净利润（调整前）* 1,385 -204 增1,589

净利润（人民币百万元）（调整后） 2,053 93 2101.6%

其中：本公司拥有人应占净利润（调整后） 2,055 142 1344.5%

每股基本盈利（人民币元）（调整前） 0.355 -0.052 增0.407

*董事会建议向股东派发中期股息每股0.118港元，派发总额约港币460百万元，为生
物资产公允价值调整前公司拥有人应占净利的30%



行业概述：生猪供应仍偏紧，猪价处于高位
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能繁母猪存栏(右) 生猪存栏(左)

中国月度生猪、母猪存栏量

• 农业农村部数据显示，能繁母猪及生猪存栏虽小幅回
升，但仍处于历史低位

数据来源：wind、国家统计局，中国农业农村部

中国生猪价格（元/kg）
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• 截止2020年8月21日，全国22省市生猪均价达37.40/kg,同
比增长51.5%
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中国猪肉产量 中国猪肉进口量(不含猪副）占比

中国猪肉产量和进口量（不含猪副）与猪肉产量比

万吨 %

• 2020年上半年，中国猪肉产量1998万吨，同期猪肉进口量（不含猪副）与猪肉产量比为10.6%

• 2020年上半年，中国猪肉进口量（不含猪副）212万吨，超过2019年全年猪肉进口量，创历史新高
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2

养殖效率提高、成本下降，分部业绩创新高

3

2020年中期业务亮点

产能扩张目标明确，规模增长确定性高

5

产品和渠道结构优化，品牌影响力持续增强

4 全力抗击新冠疫情，为保障供应做出突出贡献

积极应对进口行情变化，把握零售消费增长机会5



1 养殖效率提高、成本下降，分部业绩创新高
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近一年分季度生猪出栏万头

• 得益于非洲猪瘟防控有效、员工激励到位，公司效率指标进步明显：

- 生猪出栏量逐季度提升，出栏重持续提高
- PSY、MSY达到历史最好水平
- 养殖成本逐季度下降，处于行业优秀水平

• 在效率进步的基础上，公司根据行情灵活调整出栏策略，分部业绩17.61亿元，头均利润行业领先
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产能扩张目标明确，规模增长确定性高
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生猪养殖产能 (2016-2019)生猪产能布局
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15

50-100万在建
新养殖产能

• 2020年6月底，公司能繁和后备种猪（含种公猪）存栏24.1万头，支撑后续生猪出栏量

• 2020年上半年，新引进1500余头法国纯种猪，为产能扩张提供优质种源保障

• 截至2019年底，公司已建成养殖产能502万头，2020年继续在北方开工50-100万头新产能

• 屠宰产能建设加速推进，目标是匹配上游产能



31.3%

40.7%

2019H1 2020H1

品牌生鲜猪肉收入占
生鲜猪肉分部收入比例

（%）

451

717

2019H1 2020H1

品牌生鲜猪肉收入
（百万元）

产品和渠道结构优化，品牌影响力持续增强3

8

抓住疫情消费变化，实现产品和渠道转型升级

• 顺应疫情期间消费习惯变化，加大电商和新零
售渠道开拓力度，大力推广品牌盒装猪肉

• 品牌生鲜收入占比提高至40.7%，盒装肉单日
销量高达8.6万盒

“亚麻籽猪”系列产品

品牌盒装猪肉销量

（百万盒）

13.2

15.7

2019H1 2020H1

（日均8.6万盒）（日均7.3万盒）

围绕体育和航天进行传播，品牌影响力持续增强

• 2020年6月，家佳康成为中国国家举重队肉类食品供应商，
为举重队备战东京奥运会提供“冠军品质” 安全肉食

• 作为“中国航天事业合作伙伴”，持续开展航天传播

家佳康与国家举重队签约仪式进口盒装产品
成为“中国航天事业合作伙伴”

“中国国家举重队肉类食品供应商”



全力抗击新冠疫情，为保障供应做出突出贡献4
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中粮肉食武汉生鲜团队身处疫区，克服各种
困难，积极复工复产，为保障特殊时期猪肉
供应做出突出贡献，荣获各级政府部门及上
级单位表彰：

- 商务部办公厅感谢信

- “全市疫情防控市场保供作出突出贡献的
企业”

- “全市疫情防控‘菜篮子’生产保供做出
突出贡献企业”

- 向黄冈市黄州区人民医院捐赠医疗用品



积极应对进口行情变化，把握零售消费增长机会5

• 肉类进口分部销量、收入同比大幅增长。但受新冠疫情影响，进口冻肉行情发生较大变化

• 一方面通过议价降低采购成本；一方面提高背对背锁单比例，大幅降低敞口风险

多措并举，积极应对市场行情变化

• 持续进行区域和渠道深耕，终端型（餐饮+零售+企业客户）业务收入同比增长111.8%

• 抓住冻转鲜和零售端消费增长机会，快速拓展屠宰加工企业和电商、便利食品、区域餐饮品牌等
零售型客户

把握零售消费增长机会，渠道结构持续优化

10

59

175

2019H1 2020H1

分部销量 (千吨)

1105

2342

2019H1 2020H1

终端型业务收入 (百万元)

238

1233

2019H1 2020H1

零售型客户业务收入 (百万元)

1694

4850

2019H1 2020H1

分部收入 (百万元)
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2020年半年度财务概况

12

1

2

3

严控费用，各项费率同比下降

进口业务规模扩大，借款相应增加，股权回报率连续提升

整体实现营业收入9,168百万元，同比增长108.2%



整体实现营业收入9,168百万元，同比增长108.2%1

• 2020半年度销价同比上升20.2元/公斤，增长163% • 2020半年度生鲜猪肉销价同比上升17.3元/公斤，增长103%

• 2020半年度肉制品销量0.7万吨，同比增长10% • 2020半年度肉类进口分销量17.5万吨，同比增长194%

（人民币百万元） （人民币百万元）

（人民币百万元） （人民币百万元）

生猪养殖

肉制品

生鲜猪肉

肉类进口
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1,738 
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2019年半年度 2020年半年度

内销

外销
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1,759

1,114 

2,370 
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2019年半年度 2020年半年度

内销

外销
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4 
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2019年半年度 2020年半年度

内销

外销
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1,680 

4,755 

14
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2019年半年度 2020年半年度

内销

外销1,694
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严控费用，各项费率同比下降

（人民币百万元） （占收入%比例） （人民币百万元） （占收入%比例） （人民币百万元） （占收入%比例）

管理费用及费用率销售、分销费用及费用率 财务费用及费用率

2

14

159 

244 

2019年半年度 2020年半年度

（3.6%）

（2.7%）

121 121 

2019年半年度 2020年半年度

（2.7%）

（1.3%）

84 

129 

2019年半年度 2020年半年度

（1.9%）
（1.4%）

销售、分销费用费用率 管理费用率 财务费用率



进口业务规模扩大，借款相应增加，股权回报率连续提升3

总资产及资产负债率

15

资产负债率

10,828 

16,124 

24,434 

2019年半年度 2019年全年 2020年半年度

（54.9%）

（67.3%）

（61.8%）

（人民币百万元）

4,885 

6,160 

7,979 

3,610 

7,209 

12,923

2019年半年度 2019年全年 2020年半年度

净债务对权益比率、股权回报率

（人民币百万元）

（73.9%）

(162.0%)

（117.0%）

(3.9%)

(58.1%)

(27.8%)

净资产 净负债

净债务对权益比率 股权回报率

• 相关数据均为生物资产调整后数据
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策略与展望

1

2

在防控非洲猪瘟的基础上保证出栏，提升养殖效率

加快产能建设，完善上下游产业匹配度

3 积极顺应消费环境变化，持续开展生鲜差异化、品牌化运作

• 坚决做好非瘟防控，确保养殖生产体系平稳有序运营
• 全面提升出栏量，并通过精细化管理继续夯实成本优势

• 持续推进渠道下沉，提高风控意识，提升进口业务利润贡献

• 加快养殖产能建设和北方屠宰产能建设
• 完善上下游产业匹配度，进一步开拓消费市场

发挥国内外产业互动的优势，提高进口业务利润贡献4

• 积极应对新冠疫情带来的消费习惯变化，以市场为导向创新产品
• 不断开拓零售新渠道，开展生鲜差异化、品牌化运作，扩大品牌影响力



附录

18

2020年上半年，大连玉米平仓价1988元/吨，去年同期1865

元/吨，同比上涨6.6%

• 2020年上半年，豆粕现货价格2930元/吨，去年同期
2784元/吨，同比上涨5.2%

数据来源：wind、国粮中心

大连玉米平仓价（2013-2020H1）
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