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免责声明

通过参加包含本次演示的会面，或通过阅读演示材料，阁下同意受以下限制约束：

•本次演示所涉及的信息由中粮家佳康食品有限公司（“公司”, 与其子公司合称“集团”）及/或其代表为集团在投资者会面中的
演示而准备。本次演示所含任何部分不得构成或作为任何合同、承诺或投资决定的基础或者依据。

•任何人均未对本材料所包含的任何信息或意见的公正性、准确性、完整性或正确性做出任何明示或者默示的陈述或保证，任何
人也不应依赖本材料所包含的任何信息。无论公司还是公司的任何子公司、分公司、关联公司、顾问或代表，均无须为由本次演
示或其内容引起的或其它与本次演示相关的任何损失承担义务或责任（不论基于疏忽或其他原因）。本演示材料所载的信息可能
会更新、完善、修改、验证和修正，且此信息可能会进行重大更改。

•本次演示基于现行有效的经济、法律、市场及其他条件。阁下应当理解，后续发展可能会影响本次演示中包含的信息，而公司、
公司的子公司、分公司、关联公司、顾问或代表均无义务对其予以更新、修订或确认。

•在本次演示中传达的信息包含一些具有或可能具有前瞻性的陈述。这些陈述通常包含“将要”、“可能”、 “期望”、“预
测”、“计划”和“预期”及类似含义的词汇。前瞻性陈述就其性质而言包含风险和不确定性，因为其涉及将在未来发生的事件
并依赖于未来发生的情况。可能另有一些重大风险尚未被公司认为构成重大风险，或公司及其顾问或代表尚未意识到该等风险。
针对这些不确定因素，任何人不应依赖这些前瞻性陈述。公司不承担任何更新前瞻性陈述或使其适应未来事件或发展的责任。

•本次演示及于此所载资料并不构成或组成任何对公司证券的出售要约或发行或对公司或归属于任何司法管辖区的任何子公司或
关联方的证券的购买或认购要约的招揽或邀请的一部分。本次演示及于此所载资料仅提供给阁下作为参考，不得作为阁下交易集
团证券的依据，且不得被全部或部分的以任何形式复制或以任何方式分发给其他任何人。特别是，在本次演示中出现的任何信息
或本次演示材料的任何副本均不能在美国、加拿大、澳大利亚、日本、香港或任何有相关禁止性规定的其他司法管辖区直接或间
接地复制或传播给任何人。任何对以上限制的违反都可能构成对美国或其他国家证券法律的违反。本演示材料及其所载的任何信
息不构成对任何的金钱、证券或其他对价的招揽，且任何基于本演示材料及其所载的任何信息而提供的金钱、证券或其他对价均
不会被公司接受。

•通过参加本次演示，阁下确认您将完全自行负责对集团市场地位以及市场的评估，并且阁下将自行进行分析并对集团业务的未
来表现形成自己的观点或看法。任何基于某拟议证券发售而购买证券的决定（如有）应当仅仅基于为该发售而准备的发售通函或
照顾说明书中的信息而做出。

•通过审阅本演示材料，阁下将被视为已表示并认同阁下及阁下代表的客户并无受到任何可适用法律、法规或规定限制参加本次
演示。
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2022年主要运营指标

主要运营指标 2022 2021 变动

生猪出栏量（万头） 410.3 343.7 19.4%

商品大猪销售均价（人民币元/公斤） 17.86 18.26 -2.2%

生鲜猪肉销量（万吨） 23.1 16.6 39.1%

品牌盒装猪肉销量（万盒） 5583 5017 11.3%

生鲜猪肉业务中品牌收入占比（%） 30.4% 34.6% -4.2ppt

肉类进口销量（万吨） 7.1 12.4 -42.7%
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2022年主要财务指标
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主要财务指标 2022 2021 变动

营业收入（人民币亿元） 129.0 132.3 -2.5%

净利润（人民币亿元）（调整前） -3.2 23.5 减少26.7亿元

其中：本公司拥有人应占净利润（调整前） -3.2 23.8 减少27.0亿元

净利润（人民币亿元）（调整后） 3.6 -4.8 增8.4亿元

其中：本公司拥有人应占净利润（调整后） 3.6 -4.6 增8.2亿元

每股基本盈利（人民币元）（调整前） -0.082 0.609 减少0.691元



行业概述：2022年猪价探底回升后再度回落
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数据来源：wind、国家统计局，中国农业农村部

中国生猪价格（元/公斤）

• 2022年初，随着产能去化效果逐步显现，叠加市场情绪性因素扰动，3月底以来猪价持续回升，10月第三周全国22

省市生猪均价达到28.32元/公斤的阶段性高点
• 四季度，猪肉供应较为充足，且多地受新冠疫情影响，传统猪肉消费旺季需求提振不及预期，年末猪价连续回落，

12月底22省市生猪均价18.41元/公斤，较10月下旬高点回落35%
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积极应对外部挑战，加强内部对标，提升养殖效率

3

2022年业务摘要

上下游匹配度大幅提升，生鲜猪肉销量显著增长

5

强化风险管控，发展工贸结合4

优化产品定位，加速终端建设，品牌影响力持续扩大



1 积极应对外部挑战，加强内部对标，提升养殖效率

6

• 面对多重外部挑战，公司始终坚持精细化管理

生产管理方面：强化内部对标，落实驻场管理，缩小内部养殖成绩差距01

考核激励方面：优化管理团队，落实精准激励，充分调动一线员工的
积极性和责任心

02

饲料方面：加强原料采购行情研判，优化饲料配方03

育种方面：基因组育种流程初步建立，有利于更快实现种群性能优化04

• 2022年，公司出栏生猪410.3万头，同比提升19.4%

• 截至2022年底，公司能繁母猪存栏26.3万头，为后续出栏提供保障



上下游匹配度大幅提升，生鲜猪肉销量显著增长
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2

 上下游产能匹配度大幅提升：

• 随着内蒙古现代化屠宰加工基地和广东分割中心年内投产，上下游匹配度大幅提升

 生鲜猪肉销量显著增长：

• 2022年，公司生鲜猪肉销量23.1万吨，同比提升39.1% 

(万吨)
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扩大业务规模，加速品牌终端建设

• 进一步推进终端建设，扩大品牌网点数量，
全年新开设专营店360家

• 广东分割中心建成投产，支撑华南市场品牌
业务加速扩张

广东分割中心

优化产品定位，加速终端建设，品牌影响力持续扩大3

8

宝妈瑜伽“家佳康杯”青少年高尔夫全年新开设专营店360家

5017 

5583 

2021 2022

品牌盒装猪肉销量
（万盒）

（日均15.3万盒）（日均13.7万盒）

焕新品牌口号，加大投放力度

优化产品定位，“家佳康”品牌影响力持续扩大

• 2022上半年多地疫情防控期间，公司全方位确保
“供应不断、质量不降、价格平稳”

• 焕新品牌口号，“安全+健康”双线并行，精准品
牌传播：

− 夯实“安全”基石，借势体育背书

− 拔高“健康”诉求，精准渗透高净值圈层



进口猪肉：

− 国内生猪供应充足，进口

猪肉冻品价格倒挂

强化风险管控，发展工贸结合4

9

• 2022年，公司继续严控进口行情波动风险，主动缩量

进口牛肉：

− 受下半年多地新冠疫情影响，餐饮需求大幅下滑

− 各地港口运转逐步恢复，进口牛肉货源充裕，销

售价格快速下降

• 积极开拓终端客户，加强与下游深加工业务联动，持续提升工贸结合能力

深
耕
餐
饮

进
军
零
售
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2022年财务摘要
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1

2 管理效率提升，费用率下降，资本结构保持合理水平

整体实现营业收入129.0亿元，养殖业务、生鲜猪肉业务收入增幅明
显，部分抵消进口业务主动缩量影响



2021年 2022年 2021年 2022年

整体实现营业收入129.0亿元，养殖业务、生鲜猪肉业务收入
增幅明显，部分抵消进口业务主动缩量影响
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1

• 2022年出栏量为410.3万头，同比增加19.4%，营业收入同
比增加15.2%

• 2022年生鲜猪肉销量显著增长，共计23.1万吨，同比增长39.1%

• 2022年肉制品业务实现收入7.62亿元

（人民币亿元） （人民币亿元）

（人民币亿元） （人民币亿元）

生猪养殖

肉制品

生鲜猪肉

肉类进口

7.62

• 2022年进口猪肉冻品价格倒挂，进口业务主动缩量

38.90

2021年 2022年

66.96
77.11

2021年 2022年
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48.11

30.26
7.86



管理效率提升，费用率下降，资本结构保持合理水平
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2

（人民币亿元）

总资产及资产负债率
（人民币亿元）
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15

策略与展望

1 核心业务产能稳步扩大

• 坚决做好非瘟常态化防控，确保生产运营安全稳定
• 提升精细化管理水平，缩小内部场区效率差距，夯实核心竞争优势

常态化防控非洲猪瘟，提升精细化管理水平，夯实核心竞争优势2

3 动态优化套保策略，严控行情波动风险，实现期现有机结合

4 继续推进生鲜产品差异化、品牌化，加强亚麻籽猪肉产品推广和新品研发

• 加强进口业务风险控制，深耕终端渠道，提升客户粘性
• 强化内部协同，持续推动向终端分销商的转型，实现业务增值

加强进口业务风险控制，强化内部协同，深化工贸结合5

• 继续推动生鲜差异化、品牌化运作，提升小包装销量
• 进一步加强亚麻籽猪肉的推广与新品研发，提升品牌规模、扩大品牌影响力



附录
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• 2022年，大连玉米平仓均价2787元/吨，去年同期2751

元/吨，同比上涨1.3%

• 2022年，豆粕现货均价4607元/吨，去年同期4120元/吨，
同比上涨11.8%

数据来源：wind、国粮中心

大连玉米平仓价（2016-2022） 豆粕现货价（2016-2022）

（元/吨） （元/吨）
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