
2023年中期业绩
2023年8月



免责声明

通过参加包含本次演示的会面，或通过阅读演示材料，阁下同意受以下限制约束：

•本次演示所涉及的信息由中粮家佳康食品有限公司（“公司”, 与其子公司合称“集团”）及/或其代表为集团在投资者会面中的
演示而准备。本次演示所含任何部分不得构成或作为任何合同、承诺或投资决定的基础或者依据。

•任何人均未对本材料所包含的任何信息或意见的公正性、准确性、完整性或正确性做出任何明示或者默示的陈述或保证，任何
人也不应依赖本材料所包含的任何信息。无论公司还是公司的任何子公司、分公司、关联公司、顾问或代表，均无须为由本次演
示或其内容引起的或其它与本次演示相关的任何损失承担义务或责任（不论基于疏忽或其他原因）。本演示材料所载的信息可能
会更新、完善、修改、验证和修正，且此信息可能会进行重大更改。

•本次演示基于现行有效的经济、法律、市场及其他条件。阁下应当理解，后续发展可能会影响本次演示中包含的信息，而公司、
公司的子公司、分公司、关联公司、顾问或代表均无义务对其予以更新、修订或确认。

•在本次演示中传达的信息包含一些具有或可能具有前瞻性的陈述。这些陈述通常包含“将要”、“可能”、 “期望”、“预
测”、“计划”和“预期”及类似含义的词汇。前瞻性陈述就其性质而言包含风险和不确定性，因为其涉及将在未来发生的事件
并依赖于未来发生的情况。可能另有一些重大风险尚未被公司认为构成重大风险，或公司及其顾问或代表尚未意识到该等风险。
针对这些不确定因素，任何人不应依赖这些前瞻性陈述。公司不承担任何更新前瞻性陈述或使其适应未来事件或发展的责任。

•本次演示及于此所载资料并不构成或组成任何对公司证券的出售要约或发行或对公司或归属于任何司法管辖区的任何子公司或
关联方的证券的购买或认购要约的招揽或邀请的一部分。本次演示及于此所载资料仅提供给阁下作为参考，不得作为阁下交易集
团证券的依据，且不得被全部或部分的以任何形式复制或以任何方式分发给其他任何人。特别是，在本次演示中出现的任何信息
或本次演示材料的任何副本均不能在美国、加拿大、澳大利亚、日本、香港或任何有相关禁止性规定的其他司法管辖区直接或间
接地复制或传播给任何人。任何对以上限制的违反都可能构成对美国或其他国家证券法律的违反。本演示材料及其所载的任何信
息不构成对任何的金钱、证券或其他对价的招揽，且任何基于本演示材料及其所载的任何信息而提供的金钱、证券或其他对价均
不会被公司接受。

•通过参加本次演示，阁下确认您将完全自行负责对集团市场地位以及市场的评估，并且阁下将自行进行分析并对集团业务的未
来表现形成自己的观点或看法。任何基于某拟议证券发售而购买证券的决定（如有）应当仅仅基于为该发售而准备的发售通函或
照顾说明书中的信息而做出。

•通过审阅本演示材料，阁下将被视为已表示并认同阁下及阁下代表的客户并无受到任何可适用法律、法规或规定限制参加本次
演示。
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2023中期主要运营指标
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主要运营指标 2023H1 2022H1 变动

生猪出栏量（万头） 244.7 226.8 7.9%

商品大猪销售均价（人民币元/公斤） 14.61 13.55 7.8%

生鲜猪肉销量（万吨） 12.3 10.9 13.0%

品牌盒装猪肉销量（万盒） 2094.2 2722.8 -23.1%

生鲜猪肉业务中品牌收入占比（%） 26.2% 32.8% -6.7ppt

肉类进口销量（万吨） 3.6 2.9 25.8%



2023中期主要财务指标
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主要财务指标 2023H1 2022H1 变动

营业收入（人民币亿元） 58.2 53.4 8.9%

净利润（人民币亿元）（调整前） 1.7 -14.0 增加15.7亿元

其中：本公司拥有人应占净利润（调整前） 1.8 -13.9 增加15.8亿元

净利润（人民币亿元）（调整后） -4.9 -4.7 -3.5%

其中：本公司拥有人应占净利润（调整后） -4.7 -4.6 -1.6%

每股基本盈利（人民币元）（调整前） 0.043 -0.357 增加0.400元



2023年上半年猪价延续回落态势，行业普遍亏损
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数据来源：wind、国家统计局，中国农业农村部

中国生猪价格（元/公斤）

• 由于产能充裕，猪肉供应充足，叠加春节后进入传统猪肉消费淡季，2023年猪价延续回落态势，6月底全国22省市
生猪均价13.95元/公斤，较上年末回落24%，行业普遍亏损
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• 2023年上半年，中国猪肉产量3032万吨，同比增长3.2%；期间猪肉进口量（不含猪副）94万吨，同比增长16.5%
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积极应对不利行情，养殖业务期现结合

3

2023年中期业务摘要

上下游匹配度提升，生鲜猪肉销量保持增长

5

强化风险管控，发展工贸结合4

优化产品定位，梳理渠道模式，品牌影响力持续扩大

践行央企责任，助力绿色农业5



1 积极应对不利行情，养殖业务期现结合
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• 面对低迷行情挑战，公司现货端始终坚持精细化管理，并持续优化期现结合经营策略：

生产管理：强化场区间对标，缩小内部养殖成绩差距

考核激励：优化管理团队，落实精准激励，充分调动员工的积极性
和责任心

饲料：持续优化饲料配方，探索限饲补偿技术，逐步推广试验范围

育种：基因组标准化育种流程建立，有利于更快实现种群性能优化

• 2023年上半年，公司出栏生猪244.7万头，同比增长7.9%

• 截至6月底，公司能繁及后备种猪存栏32.6万头，为后续出栏提供保障

期现结合：合理采取套期保值策略，平滑风险

现货方面

期货方面



上下游匹配度提升，生鲜猪肉销量保持增长
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2

 2023年上半年，公司生鲜猪肉销量12.3万吨，同比提升13.0% 

 上下游产能匹配度进一步提升：

• 随着吉林、内蒙古两座屠宰加工基地投产，华北、东北区域上下游匹配度大幅提升

• 广东分割中心投产加快当地市场响应速度，支持华南区域业务发展 ，上半年华南市

场小包装销量198.5万盒。

6.5 

10.9 

12.3 

2021H1 2022H1 2023H1

(万吨)
生鲜猪肉销量 产能布局

广东分割中心

屠宰加工基地

产能匹配区域



优化产品定位，梳理渠道模式

• 团队：完善制度建设，营造干事创业良好
氛围，提升管理效能

• 产品：梳理产品品类，分析产品定位，提
升附加值

• 渠道：梳理现有渠道，优化运营模式，提
升经营质量

 将部分门店升级为亚麻籽专营店，提
升亚麻籽猪肉产品铺市率

优化产品定位，梳理渠道模式，品牌影响力持续扩大3
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探索异业传播

“家佳康”品牌影响力持续扩大

• 借势体育背书，夯实品牌“一口就爱上”属性

− “2023北京半程马拉松”官方指定肉品

• 异业精准传播，聚焦打造高端化“优脂更健康”

− 联合知名异业品牌，借势传播高端形象

− 提升客群触达精准度，积累圈层用户口碑

39%

61%

38%

62%

83%

58%

上海 武汉 北京

2019 2020 2021 2022 2023

“家佳康”生鲜猪肉品牌认知度（主要区域）

2023北京半马官方指定肉品

注：北京地区2021年以前未进行品牌投放及认知度调研。



• 报告期内，进口业务分部盈利人民币2352万元。

餐饮 零售

产品分类

进口猪肉：

− 进口猪肉冻品价格继续倒挂

− 以猪副产品经营为主，全面
实行锁单采购

强化风险管控，发展工贸结合4
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• 2023年上半年，公司继续严控进口行情风险，积极开拓终端客户，加快库存周转

进口牛肉：

− 国内餐饮消费回暖，牛肉需求量回升

− 与下游深加工业务深化协同，增强餐饮
客户粘性



践行央企责任，助力绿色农业
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5

积极推进“减负还田”，加大种养结合生态循环模式的推广实施

• 基于十余年养殖废弃物资源化利用经验，公司

在传统沼气工程和废水处理工艺的基础上开发

了“减负还田”资源化处理技术，推进种养有

机结合，全力打造绿色循环农业产业链，有效

降低环保总成本和环保风险。

• 2023年上半年，公司进一步推进作物种植项目，

提升沼液和农用水消化能力，在降低管理成本

的同时，落实低碳环保理念。

种植基地及作物长势



目录

业务摘要

财务摘要

策略与展望

第1章

第2章

第3章



2023年中期财务摘要
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1

2

3

严控风险，存货和应收账款余额均下降

定向增发募集资金，同时加快现金周转，资本结构持续优化

受养殖业务出栏量增加及猪价上涨、生鲜业务销量提升，营业收入同
比增加



2022年半年度 2023年半年度2022年半年度 2023年半年度

2022年半年度 2023年半年度

受养殖业务出栏量增加及猪价上涨、生鲜业务销量提升，
营业收入同比增加

12

1

• 2023年上半年出栏量为244.7万头，同比增加7.9%，以及猪
价同比上涨，收入增加

• 2023年上半年生鲜猪肉销量为12.3万吨，同比增长13.0%

• 2023年上半年肉制品业务实现收入3.90亿元，同比小幅上涨

（人民币亿元） （人民币亿元）

（人民币亿元） （人民币亿元）

生猪养殖

肉制品

生鲜猪肉

肉类进口

• 2023年上半年肉类进口业务加强行情研判，深化内部协

同，肉类进口分销量同比增长25.8%

18.40

2022年半年度 2023年半年度

31.16

35.61
21.27

3.75 3.90
13.15

14.06



严控风险，存货和应收账款余额均下降

13

（人民币亿元）

应收账款及应收账款周转天数

2

（人民币亿元）

存货及存货周转天数
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定向增发募集资金，同时加快现金周转效率，资本结构优化
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3

（人民币亿元）

总资产及资产负债率
（人民币亿元）

净债务对权益比率

183.94 

163.81 

55.1%

45.2%
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策略与展望

1 锚定“十四五”产能目标，加快核心业务规模扩张

• 坚决做好非瘟常态化防控，确保生产运营安全稳定
• 进一步提升精细化管理水平，缩小场区间效率差距，夯实核心竞争优势

常态化防控非洲猪瘟，提升精细化管理水平，夯实核心竞争优势2

3 动态优化套保策略，实现期现有机结合

4 继续推动生鲜产品品牌化、差异化，扩大品牌影响力

• 加强进口业务风险控制，深耕终端渠道，提升客户粘性
• 深化工贸结合，稳健推进向工贸一体终端分销商的转型，实现业务增值

完善进口业务风控体系，深化内部协同，推进业务增值5

• 继续推动生鲜差异化、品牌化运作，着力开发价值客户
• 提升渠道运营效率，加强品牌推广和新品研发



附录
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• 2023年上半年，大连玉米平仓均价2783元/吨，去年同
期2820元/吨，同比下降1.3%

• 2023年上半年，豆粕现货均价4280元/吨，去年同期4349

元/吨，同比下降1.6%

数据来源：wind、国粮中心

大连玉米平仓价（2020-2023H1） 豆粕现货价（2020-2023H1）

（元/吨） （元/吨）
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