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免责声明

通过参加包含本次演示的会面，或通过阅读演示材料，阁下同意受以下限制约束：

•本次演示所涉及的信息由中粮家佳康食品有限公司（“公司”, 与其子公司合称“集团”）及/或其代表为集团在投资者会面中的
演示而准备。本次演示所含任何部分不得构成或作为任何合同、承诺或投资决定的基础或者依据。

•任何人均未对本材料所包含的任何信息或意见的公正性、准确性、完整性或正确性做出任何明示或者默示的陈述或保证，任何
人也不应依赖本材料所包含的任何信息。无论公司还是公司的任何子公司、分公司、关联公司、顾问或代表，均无须为由本次演
示或其内容引起的或其它与本次演示相关的任何损失承担义务或责任（不论基于疏忽或其他原因）。本演示材料所载的信息可能
会更新、完善、修改、验证和修正，且此信息可能会进行重大更改。

•本次演示基于现行有效的经济、法律、市场及其他条件。阁下应当理解，后续发展可能会影响本次演示中包含的信息，而公司、
公司的子公司、分公司、关联公司、顾问或代表均无义务对其予以更新、修订或确认。

•在本次演示中传达的信息包含一些具有或可能具有前瞻性的陈述。这些陈述通常包含“将要”、“可能”、 “期望”、“预
测”、“计划”和“预期”及类似含义的词汇。前瞻性陈述就其性质而言包含风险和不确定性，因为其涉及将在未来发生的事件
并依赖于未来发生的情况。可能另有一些重大风险尚未被公司认为构成重大风险，或公司及其顾问或代表尚未意识到该等风险。
针对这些不确定因素，任何人不应依赖这些前瞻性陈述。公司不承担任何更新前瞻性陈述或使其适应未来事件或发展的责任。

•本次演示及于此所载资料并不构成或组成任何对公司证券的出售要约或发行或对公司或归属于任何司法管辖区的任何子公司或
关联方的证券的购买或认购要约的招揽或邀请的一部分。本次演示及于此所载资料仅提供给阁下作为参考，不得作为阁下交易集
团证券的依据，且不得被全部或部分的以任何形式复制或以任何方式分发给其他任何人。特别是，在本次演示中出现的任何信息
或本次演示材料的任何副本均不能在美国、加拿大、澳大利亚、日本、香港或任何有相关禁止性规定的其他司法管辖区直接或间
接地复制或传播给任何人。任何对以上限制的违反都可能构成对美国或其他国家证券法律的违反。本演示材料及其所载的任何信
息不构成对任何的金钱、证券或其他对价的招揽，且任何基于本演示材料及其所载的任何信息而提供的金钱、证券或其他对价均
不会被公司接受。

•通过参加本次演示，阁下确认您将完全自行负责对集团市场地位以及市场的评估，并且阁下将自行进行分析并对集团业务的未
来表现形成自己的观点或看法。任何基于某拟议证券发售而购买证券的决定（如有）应当仅仅基于为该发售而准备的发售通函或
照顾说明书中的信息而做出。

•通过审阅本演示材料，阁下将被视为已表示并认同阁下及阁下代表的客户并无受到任何可适用法律、法规或规定限制参加本次
演示。
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2026年中期主要运营指标

主要运营指标 2026H1 2025H1 变动

商品大猪销售均价（人民币元/公斤） 10.27 14.59 -29.6%

生鲜猪肉销量（万吨） 19.7 15.0 +31.0%

品牌盒装猪肉销量（万盒） 3,755 2,779 +35.1%

生鲜猪肉业务中品牌收入占比（%） 34.7% 31.2% +3.5ppt

饲料销量（万吨） 105.7 95.8 +10.3%
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2026年中期主要财务指标
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主要财务指标 2026H1 2025H1 变动

营业收入（人民币亿元） 87.36 89.63 -2.5%

净利润（人民币亿元）（调整前） -10.95 2.03 减少12.98亿元

其中：本公司拥有人应占净利润（调整前） -10.89 1.98 减少12.88亿元

净利润（人民币亿元）（调整后） -15.59 3.22 减少18.81亿元

其中：本公司拥有人应占净利润（调整后） -15.53 3.17 减少18.70亿元

每股基本盈利（人民币元）（调整前） -0.2378 0.0433 减少0.2811元
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饲料产量小幅增长，原料价格走势有所分化：玉米震荡上行，豆
粕先涨后回落
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数据来源：wind、国家统计局

全国工业饲料产量（万吨）
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• 2026年上半年，国内饲料产量同比小幅增长，据中国饲料工业协会数据，上半年全国工业饲料总产量16,850万
吨，同比增长3.9%。

• 2026年上半年玉米现货价格震荡上行，从年初的2310元/吨上涨至6月末的2350元/吨，上半年均价同比上涨5.0%；
豆粕价格则呈现出先涨后回落的走势，三月冲高至3439元/吨，6月末回落至2888元/吨，上半年均价同比下跌5.9%。



猪价持续下行，探底后逐步企稳，上半年均价10.4元/公斤
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数据来源：国家统计局，中国农业农村部，海关总署，Mysteel钢联数据中心

中国生猪价格（元/公斤）

8

10

12

14

16

18

20

22

w01 w05 w09 w13 w17 w21 w25 w29 w33 W37 W41 w45 w49

2024 2025 2026

5,493 5,671 5,487 5,299 5,340 5,404 
4,255 4,113 

5,296 5,541 5,794 5,706 5,938 

3,119 

58 56 78 162 122 119 

199 439 

371 176 155 107 98 

38 

1,000

2,000

3,000

4,000

5,000

6,000

7,000

2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026H1

中国猪肉产量 中国猪肉进口量(不含猪副）

中国猪肉产量和进口量（不含猪副）

• 2026年上半年猪价呈“探底后逐步企稳”的走势。1月中上旬，受春节前备货拉动，猪价涨至年内高点13.2元/公
斤。2月下旬，供强需弱，猪价下跌，4月猪价下探至8.7元/公斤的年内低点，5-6月猪价在9.4-10.1元/公斤区间窄
幅震荡。钢联数据显示，上半年全国生猪平均价格为10.4元/公斤，同比下跌29.3%。

（万吨）

• 2026年上半年，中国猪肉产量3,119万吨，同比增长3.3%；猪肉进口量（不含猪副）38万吨，同比减少28.8%



1

3

养殖业务全力降本
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2026年中期业务摘要

肉制品业务着力打造研产销一体化平台，新产能平稳上量

7

6 进口业务升级业务模式，打造可持续的进口肉类长期价值链

饲料业务采购、销售、研发共同发力，筑牢核心竞争力

2 有效提升科技创新和科技成果转化水平

4 生鲜业务大力突破，扭亏为盈

7 践行ESG理念，促进农业产业化发展



1 养殖业务全力降本
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采购环节：依托饲料原料、兽药疫苗集中采购工作基础，拓宽集采品
类，添加剂、耗材、物流等均已纳入集采，压降采购价格，上半年降本
效果显著。

饲料环节：深化中粮饲料与养殖部内部协同，联合优化饲料配方、精准
现场饲喂、提高饲料转化率，降低养殖分部饲料使用成本。

生产环节：大力引进专业兽医人才，优化疫病防控体系，提升健康水
平，头均药费已降至行业优秀水平；同时推进非生产天数、料肉比、环
保费用、能源成本等专项改善，全方位压降养殖成本。

人员环节：聚焦人效提升，优化人员配置与员工激励，充分调动员工积
极性。

结构方面：优化养殖结构，提升合作养殖出栏占比，联农带农的同时降
低养殖成本。



2 有效提升科技创新和科技成果转化水平
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科创体系：成立家佳康研究院，下设生猪育种、动物营养、动物健
康、肉品创新等6个中心，深化与高校和科研院所的合作，上半年聚焦
产业应用与成果转化，在生猪育种、数智化等方面取得阶段性成果，为
养殖降本增效提供技术支撑。

基因育种：持续应用基因组选择技术进行种猪选育，联合中粮集团与
华中农业大学共同开展生猪育种核心技术攻关，推动研发成果与生产深
度融合，种猪选育性状精准度提升，生产性能稳步改善，同时加快种群
轮换，优质种猪占比持续提升。

智慧养殖：加快AI养殖应用技术研发。依托已有的数智化运营平台，
完成精准疫病防控、精准环控和节能、精准饲喂3个子模块模型建设和
核心技术研发，通过大数据分析平台联动，动态优化种猪个体与商品猪
群体饲喂方案，各项指标显著提升，实现精准调控、风险预判。



3 饲料业务采购、销售、研发共同发力，筑牢核心竞争力
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原料采购：依托完善的商情体系，充分研判玉米豆粕行情走势，把握
采购节奏，有效控制饲料原料采购成本。

协同+市场化双轮驱动：深化与养殖部的猪料协同以及与蒙牛的反刍料
协同，打造新型“饲牧奶”产业链，积极拓展市场化外销量，上半年饲
料销量同比提升；顺应原料市场行情波动，提涨饲料价格，稳定盈利水
平。

研发创新：深化与知名高校和科研机构的战略合作，升级研发平台，
聚焦功能奶牛、富硒肉羊、雪花肉牛等反刍料的研发；同步开展深海鱼
料研发，与国内知名高校和科研机构联合研发水产饲料，提升产品差异
化水平，提高产品竞争力。



构建C端渗透、B端突破、产品创新三维驱动体系，全面赋能业务增长

• 《中国亚麻籽猪肉消费趋势白皮书》

生鲜业务大力突破，扭亏为盈4

生鲜品牌业务营收

同比扭亏为盈

2,442万元

同比+9.5%
8.7亿元

生鲜分部业绩

品牌引领生鲜整体

拓展区域覆盖，深化渠道合作 坚定品牌投入，强化品牌形象

11

亚麻籽引领品牌业务

B端大客户的突破C端渠道持续渗透 产品矩阵拓展完善

• C端持续渗透，触达更多消费者

• B端大客户开发助力规模化增长

• 持续拓展香港市场，满足个性需求

• 聚焦不同消费人群及多元消费场景

• 持续创新, 拓宽亚麻籽产品矩阵

• 餐饮合作与品牌联名, 拓宽产品线

丰富亚麻籽矩阵，筑差异化优势

• 体育航天强关联，强化安全健康形象

• 线上线下渠道推广，触及目标人群



肉制品业务着力打造研产销一体化平台，新产能平稳上量5
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平湖工厂

肉制品：打造研产销一体化平台，强产品、拓市场，新产能平稳上量

• 围绕不同消费场景研发新品

• 围绕早餐和烧烤场景，联合山姆、便利蜂等渠道
开发定制化新品，同步开发气调盒调理品，销售
势头良好。

• 聚焦优质渠道，加强铺市
• B端：优化产品结构，大SKU促进效率提升，深化
与头部连锁餐饮客户合作，叠加原料统筹议价、产
线智能化升级，巩固制造竞争力，把握牛肉上涨行
情改善盈利。

• C端：线下增加铺市，精准发力社区中小超市、前
置仓渠道，重点开拓果蔬好、嘉荣、盒马NB等中小
超核心系统，持续夯实线下渠道布局。线上增强曝
光度，前置仓渠道通过品牌推广助力销量提升，电
商渠道通过头部主播拓客群，上半年线上渠道销量
同比大幅增长。

•东台二期：26年4月投

产，通过连锁餐饮大客

户准入审核。

•平湖工厂：25年底正式

投产。

新产能竣工投产

• 增加品牌曝光

• 聚焦头部前置仓年节活动、品牌周、年轻人群，线
上线下累计进行品牌宣传2,240场；快速提升曝光
量，带动下单转化率提升。



进口业务升级业务模式，打造可持续的进口肉类长期价值链6
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模式3. 供应链管理
（上游价值链延伸）

模式2. 贸工结合
（下游价值链延伸）

模式1. 直采直销
（基石）

提供供应链解决方案（集采），助力战略客户管
理上游供应链，提升黏性，实现传统贸易模式向
服务模式的价值跃升

内部协同延伸牛肉价值链，增价值、提韧性，1-6
月贸工结合业务占比达29%，确保基础规模，提
升制品竞争力

上游：全球直采（25个国家、268家屠宰厂），
确保成本竞争力+风控
下游：全渠道直销客户1,500个，价值型占比
75%

直采直销, 

67%
供应链管

理, 4%

贸工结合, 

29%

2026年1-6月三种业务模式占比

（%）

• 准确判断行情大势，控风险、促盈利，1-6月分部业绩2,403万元，同比+52.1%

• 升级业务模式：

− 持续深化传统原料贸易模式向价值化深加工和供应链管理模式拓展，加大贸工协同，深挖

客户价值；

− 三大模式业态互联，互为赋能，在高度同质化的市场竞争中，打造可持续的商业模式



践行ESG理念，促进农业产业化发展
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7

种养结合助力循环发展

•构建并不断完善「饲料生产－生猪养殖－粪污处理－沼气发电╱供热－粪肥还田－循环种植－循环水产－饲
料原料」的独特生态循环绿色模式。2026年上半年沼液水肥施用土地面积超17万亩，施肥作物超40种，累计
铺设支农管网约380公里，直接服务合作社近100个，改良盐碱地超6万亩，改良沙地超2万亩。

“种养循环绿色发展”模式图

“公司 + 基地 + 农户”联农带农

•资源联动：构建资源整合、风险共担、利益共享的机
制，将企业的技术、资金、市场优势与农户的土地、
劳动力优势有机结合，实现优势互补、互利共赢。

•赋能兴农：推进养户“四化建设”——系统化、精细
化、数智化、家文化，筑牢合作基础，提升养户经营
能力，扎实推进联农助农工作。

•合作成效：助力农户创收，持续实现环境、社会与经
济效益的多赢，促进农业产业化发展。

赤峰沼液施肥玉米长势 合作养殖农户福利 赤峰公司农技帮扶志愿活动“猪—沼—田”循环农业模式
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2026上半年度财务摘要
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1 整体实现营业收入87.36亿元

推进育种研发、加大品牌投入，研发、销售费用同比上升；银行借
款规模扩大，财务费用同比增加

2



整体实现营业收入87.36亿元
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• 生猪养殖业务营业收入42.32亿元

（人民币亿元）

生猪养殖

25.40 24.98 

10.00

20.00

30.00

40.00

2025年H1 2026年H1

• 生鲜猪肉销量为19.7万吨，同比增长31.0%

（人民币亿元）

生鲜猪肉
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• 饲料加工销量105.7万吨，同比提升10.3%

（人民币亿元）

中粮饲料
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• 肉制品销量1.1万吨，同比基本持平

（人民币亿元）

肉制品
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• 肉类进口业务控制风险、主动缩量，营业收入10.5亿

（人民币亿元）

肉类进口



推进育种研发、加大品牌投入，研发、销售费用同比上升；银行借
款规模扩大，财务费用同比增加

2

（人民币亿元）

销售、管理费用合计

（人民币亿元）
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策略与展望

1 持续深化全价值链成本管控

• 家佳康品牌坚定深耕亚麻籽猪肉赛道，万威客品牌聚焦牛肉全系列产品。
• 不断丰富产品线，优化网点布局，扩大品牌覆盖范围，加强整合营销，提升品牌影响力。

系统提升科技创新水平和成果转化水平2

3 持续深耕下游品牌业务

4 持续践行绿色发展理念

• 加快引进兽医、研发、品牌营销等专业人才；加大市场化激励力度，完善考核体系，充
分激发活力。

健全人才培养激励体系5

• 以国家“双碳”战略为引领，坚持走好种养结合绿色低碳循环发展之路，持续加大环保
投入，推进全产业链绿色化升级，充分发挥技术成果示范引领作用。

• 育种领域：整合内外部创新资源，产研融合攻关种猪育种核心技术，建设行业高标准育
种研发基地。

• 数智化领域：加快数智化工厂建设和改造步伐，扎实推进AI养殖技术开发，优化运营平
台设计和主要模块开发。

• 饲料研发领域：攻坚特色反刍饲料与水产饲料研发，提升产品竞争力。

• 扎实推进健康管理、饲料成本改善、精准饲喂、人效提升等养殖九大降本专项；统筹
落实集采、生产、储运、运营各环节二十项降本举措，多措并举压降全链条成本。


